Informacja prasowa

Marka Volkswagen wkracza w elektryczna ere

— wzrost dostaw dla klientéw w 2019 roku do 6,3 miliona samochoddw mimo
kurczacego sie rynku

- poczatek realizacji drugiej fazy strategii TRANSFORM 2025+ ze szczegolnym
naciskiem na elektromobilnos¢ i cyfryzacje

- COO Ralf Brandstatter: ,2019 rok byt dla marki Volkswagen udany. Skutecznie
pracowalismy nad wszystkim waznymi zagadnieniami. Nasza strategia dziata".

- prognoze na biezacy rok utrudnia niepewnos¢ zwigzana z pandemig koronawirusa

Marka Volkswagen Samochody Osobowe wchodzi wzmocniona w kolejna faze
transformacji. Mimo kurczacego sie rynku gtéwna marka koncernu Volkswagen
dostarczyta klientom w ubiegtym roku 6,3 miliona samochodéw - najwiecej w
swojej historii. Volkswagen zwiekszyt udziat na wszystkich waznych rynkach.
Sukces zawdziecza w duzej mierze ofensywie w dziedzinie nowych modeli, w tym
zwtaszcza wzrostowi sprzedazy aut typu SUV, jak T-Cross, T-Roc i Atlas.
Bestsellerem marki ponownie okazat sie Tiguan, ktérego sprzedano na swiecie
ponad 700.000 egzemplarzy. Podobnie jak Golf, Tiguan nalezy do 10 najchetniej
kupowanych modeli na swiecie.

Rynkowy sukces jest widoczny w wynikach finansowych, jeszcze lepszych niz rok
wczesniej: przychod ze sprzedazy marki Volkswagen Samochody Osobowe wzrdst w
porownaniu z poprzednim rokiem o 5 procent do 88,4 miliarda euro. Operacyjna stopa
zwrotu wyniosta 4,3 procent (w poprzednim roku: 3,8 procent) i znalazta sie w
planowanych granicach miedzy 4 a 5 procent.

»2019 rok byt dla marki Volkswagen udany. Nasze produkty zdobywajg uznanie
klientdw na catym Swiecie. Skutecznie pracowalismy nad wszystkimi waznymi
zagadnieniami. Nasza strategia dziata. Zrealizowalismy to, co obiecalismy” -
powiedziat Ralf Brandstatter, Chief Operating Officer Marki Volkswagen. ,W 2020 roku
stoimy przed wielkimi wyzwaniami, zwtaszcza zwigzanymi z pandemig koronawirusa.
Dzieki dobrym wynikom minionego roku mozemy jednak odwaznie stawic czota
kryzysowi. Volkswagen to mocna firma ze wspaniata zatoga. Nie raz juz pokazalismy,
czego potrafimy wspolnie dokonac” - dodat Brandstatter.

Pierwsza faza strategii ,,TRANSFORM 2025+" zakoriczona sukcesem

»Pakt na rzecz przysztosci” wnosi istotny wktad we wzrost konkurencyjnosci
Volkswagena. Do konca 2019 roku, z planowanych 3,0 miliardow, zrealizowano 2,7
miliarda euro oszczednosci w zakresie kosztow produkcji, czyli wiecej niz planowano.

Marka kontynuowata ofensywe w dziedzinie nowych samochodéw klasy SUV. Liczba
modeli tego rodzaju wzrosta z czterech w 2016 roku do 14. Udziat SUV-6w wynosi dzi$
w Europie 37 procent, a w USA nawet ponad 50 procent. Dzieki atrakcyjnej ofercie i
skutecznemu zarzadzaniu kosztami Volkswagen zwigksza tez swoj udziat w rynkach w
poszczegolnych regionach.

Ralf Brandstatter: ,Pierwsza faze realizacji strategii TRANSFORM 2025+ zakonczylismy
sukcesem. W drugiej fazie sprawimy, ze Volkswagen stanie si¢ wiodaca firma w
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dziedzinie elektrycznej mobilnosci. Zmieniamy sie w przedsigbiorstwo technologii
cyfrowych”.

Rok 2020 kluczowy dla ofensywy marki w dziedzinie elektromobilnosci

Mimo trudnej sytuacji zwigzanej z pandemia koronawirusa, Volkswagen przystepuje do
realizacji drugiej fazy strategii ,TRANSFORM 2025+". Dla marki oznacza to poczatek
nowej epoki. Zakrojona na szeroka skale ofensywa w dziedzinie samochodéw
elektrycznych stanie sie teraz widoczna na ulicach. Volkswagen ID.3, pierwszy
skonstruowany na platformie MEB model wyposazony wytacznie w elektryczny naped,
ma wedtug plandw trafic¢ do klientow latem. Po nim pojawi sie ID.4 - pierwszy
elektryczny SUV marki. Oferte wzbogaca rowniez konwencjonalne pojazdy ze
zelektryfikowanym uktadem napedowym.

W ten sposdb Volkswagen wkracza na droge do bezemisyjnej mobilnosci. Od 2022
roku marka bedzie oferowac we wszystkich waznych segmentach auta elektryczne
skonstruowane na bazie platformy MEB, od 2025 roku ma sprzedawac co najmniej 1,5
miliona takich aut rocznie. Dtugofalowym celem jest catkowita eliminacja do 2050 roku
dwutlenku wegla zaréwno emitowanego przez samochody, jak i przez samo
przedsiebiorstwo. W biezagcym roku srednia emisja CO, samochoddw marki
Volkswagen powinna zosta¢ zmniejszona o 25 gram na kilometr. Marka jest pewna
spetnienia norm obowiazujacych w tym zakresie w Unii Europejskiej w 2020 roku.

Volkswagen rozwija kompetencje w dziedzinie oprogramowania

Oprdcz elektryfikacji w najblizszych latach marka Volkswagen bedzie nadal prowadzita
prace w dziedzinie cyfryzacji. Nacisk zostanie potozony przede wszystkim na realizacje
Roadmap Digital Transformation oraz na prace w zakresie Car.Software.

Po zrealizowaniu ,paktu dla przysztosci”, kolejnym programem przygotowujacym
marke do epoki cyfryzacji bedzie wtasnie Roadmap Digital Transformation. W jej
ramach marka nabedzie nowe kompetencje w dziedzinie elektroniki i w kazdej
dziedzinie bedzie dziata¢ szybciej, mniejszym naktadem srodkéw i w sposo6b bardziej
konkurencyjny.

Nowy dziat Car.Software bedzie stuzyt marce do realizacji natozonej na nig
odpowiedzialnosci w skali koncernu za rozw6j oprogramowania samochodowego. W
nowym dziale skupig sie wszystkie dziatania w zakresie rozwoju samochodowych
systemow operacyjnych i ekosystemdéw cyfrowych, az po nowe ustugi mobilne. W
pierwszym etapie w dziale tym pracuje okoto 3.000 specjalistéw, do 2025 roku ma ich
by¢ ponad 10.000.

Perspektywy finansowe na 2020 rok zalezne od czasu trwania i przebiegu kryzysu
zwigzanego z koronawirusem

Prognoze na biezacy rok utrudnia niepewnosc zwigzana z pandemig koronawirusa.

Z powodu zaostrzajacej sie i dynamicznej sytuacji w zakresie dostaw i logistyki nie
mozna juz na dtuzszg metg zapewnic stabilnego zaopatrzenia fabryk. Jednoczesnie w
Europie spada sprzedaz samochoddéw. Marka Volkswagen przerwie wiec produkcje w
europejskich fabrykach poczatkowo prawdopodobnie na dziesie¢ dni roboczych.
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Alexander Seitz, Cztonek Zarzadu Marki Volkswagen ds. Finansow, stwierdzit:

»Pandemia jest wyjatkowym wydarzeniem i z catg pewnoscig wptynie na dziatalnosc
marki Volkswagen. Nie mozemy dzisiaj jeszcze przewidziec jak duze beda jej skutki.
Zrobimy wszystko, by chroni¢ naszych pracownikéw i ustabilizowa¢ dziatalnos¢. Bardzo
doktadnie monitorujemy sytuacje i - jesli okaze sie to konieczne - zastosujemy srodki,
ktore pozwola zmniejszy¢ negatywne skutki pandemii. Volkswagen udowodnit juz w

przesztosci, ze potrafi radzi¢ sobie w trudnych sytuacjach”.

Dane finansowe marki Volkswagen Samochody Osobowe w za rok 2019

2019 2018 | zmianaw %
Dostawy (w tysigcach egzemplarzy) 6.278 6.245 +0,5
Przychdd ze sprzedazy (w min euro) 88.405 84.585 +4,5
Zysk operacyjny przed zdarzeniami specjalnymi (w min euro) 3.785 3.239 +16,9
Operacyjna stopa zwrotu (w %) 43 3,8 +0,5
Przeptyw gotowki netto przed zdarzeniami specjalnymi (w min euro) 2.827 -446

0 marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujgc
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2019 roku Volkswagen wyprodukowat okoto 6,28 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan czy Passat. Aktualnie Volkswagen zatrudnia

195.878 pracownikéw na catym $wiecie. Marka posiada takze ponad 10.000 punktéw dealerskich, w ktorych

pracuje 86.000 osob. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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