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W trzecim kwartale marka Volkswagen przezwycieza
negatywne skutki pandemii Covid-19

- w trzecim kwartale dostawy dla klientéw osiggnety prawie ubiegtoroczny poziom; od ontal
poczatku roku zmniejszyty sie jednak o 18,6 procent Volkswagen PR
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— dziatania zapobiegajace skutkom pandemii Covid-19 przynosza pozytywne efekty;
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Po spowodowanym pandemig spadku sprzedazy w pierwszym pétroczu, sytuacja
marki Volkswagen Samochody Osobowe w okresie od lipca do wrzesnia znacznie sie
poprawita. W trzecim kwartale 2020 roku marka dostarczyta klientom na catym

Nowy projekt badawczy i podcast

Swiecie 1,5 miliona samochodoéw, czyli niemal tyle samo, ile rok wczesniej (-2,7 dotyczacy alektromobilnosc
procent). Od stycznia do wrzesnia spadek dostaw wyniést jednak 18,6 procent. ELEKTRYCZNIE
Stopniowa poprawa znajduje swéj wyraz w danych finansowych marki: przychéd ze el
sprzedazy po dziewieciu miesigcach wyniost 47,2 miliarda euro, co oznacza, ze byt o 0 Q

27,9 procent mniejszy niz w poprzednim roku. Po pierwszym pétroczu spadek w ‘

stosunku do stanu sprzed roku wynosit jeszcze 35,3 procent.

Zysk operacyjny w wysokosci 522 milionéw euro przed zdarzeniami specjalnymi
oznacza, ze w trzecim kwartale marka powrdcita do strefy zyskéw. Rezultat
operacyjny przed zdarzeniami specjalnymi zwiekszyt sie po dziewieciu miesigcach do
-1,0 miliarda euro (w pierwszym pétroczu wyniést -1,5 miliarda euro).

Alexander Seitz, CFO marki Volkswagen, stwierdzit: ,Mimo utrzymujacej si¢ trudnej
sytuacji spowodowanej pandemig Covid-19, marka ponownie znalazta sie w strefie
zyskow. Zawdzieczamy to w gtownej mierze konsekwencji naszych dziatan w dziedzinie
zmniejszenia kosztow i zapewnienia ptynnosci finansowej, a takze zaangazowaniu
pracownikow, ktorzy po czasowej wiosennej przerwie w produkcji zrobili wszystko,
zeby nadrobic opoznienia. Dzieki wysokiej jakosci naszych produktow w wielu
regionach Swiata zwiekszamy udziat w rynku. W ostatnim kwartale roku zrobimy
wszystko, zeby utrzymac pozytywny rezultat operacyjny za caty rok”.

Stopniowa poprawa sytuacji

Po znacznym spadku na poczatku roku w trzecim kwartale poziom dostaw dla klientow
znacznie wzrést. W poréwnaniu z poprzednim rokiem w lipcu i sierpniu marka
Volkswagen Samochody Osobowe odnotowata jedynie jednocyfrowe procentowe
spadki dostaw. We wrzesniu dostawy byty mniejsze o -0,7 procent, a wiec bardzo
nieznacznie odbiegaty od ubiegtorocznego poziomu. Stopniowa poprawe w zakresie
dostaw dla klientow nalezy zawdziecza¢ przede wszystkim nowemu kompaktowemu
modelowi ID.3, ktérego dostarczono juz do klientow w liczbie okoto 20.000
egzemplarzy, duzemu popytowi na hybrydy typu plug-in marki Volkswagen, a takze
znacznemu zwiekszeniu zainteresowania Golfem dsmej generacji.

Kontynuacja skutecznych dziatan w obliczu pandemii
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Mimo stopniowej poprawy sytuacji, trudno przewidzie¢ jaki dalszy przebieg bedzie
miata pandemia Covid-19. Marka bedzie wiec nadal konsekwentnie stosowac srodki
stuzace zmniejszaniu kosztdw statych. Dzigki temu w pierwszych dziewieciu
miesigcach roku udato sie je znacznie obnizy¢ w poréwnaniu z tym samym okresem
poprzedniego roku. Marka spodziewa sig, ze w catym 2020 roku dostawy dla klientéw i
przychody ze sprzedazy utrzymaja sie znacznie ponizej poziomu z roku 2019. Rezultat
operacyjny przed zdarzeniami specjalnymi bedzie duzo nizszy od ubiegtorocznego, ale
jednak bedzie to pozytywny wynik.

Ofensywa w dziedzinie aut elektrycznych w czwartym kwartale

Po wprowadzeniu we wrzesniu do sprzedazy elektrycznego modelu I1D.3 marka
Volkswagen bedzie w czwartym kwartale kontynuowac rozpoczetg z sukcesem
ofensywe w dziedzinie samochoddw z napedem elektrycznym. Klienci moga juz
zamawiac Volkswagena ID.4 - drugi model skonstruowany na modutowej platformie
MEB. ID.4 to elektryczny SUV, ktdry bedzie produkowany i sprzedawany na wszystkich
duzych rynkach swiata - w Europie, Ameryce Potnocnej i w Chinach. Oprocz tego
marka nadal prowadzi elektryfikacje swoich modeli wprowadzajac na rynek liczne
hybrydy typu plug-in: zamawia¢ mozna juz hybrydowe odmiany nowego Golfa i
Touarega. Niedtugo dotacza do nich zelektryfikowane wersje nowego Tiguana oraz
nowych Arteona i Arteona Shooting Brake. Juz od dtuzszego czasu w sprzedazy
znajduja sie hybrydowe (PHEV) wersje Passata i Passata Varianta.
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Dane dotyczace marki Volkswagen

Styczen - wrzesien | Styczen - wrzesien | Zmiana

2020 2019
Dostawy dla klientow 3.674.300 4.514.600 -18,6%
(wtacznie z Chinami)
Sprzedaz 1.630.000 2.344.000 -30,5%
Przychody ze sprzedazy 47.184 65.447 -27,9%
(w milionach euro)
Zysk operacyjny* -969 3.152 X
(w milionach euro)
Przeptyw gotéwki netto* -1.711 2.425 X
(w milionach euro)

* — przed zdarzeniami specjalnymi

Dostawy dla klientéw w Styczen - wrzesien | Styczen - wrzesien | Zmiana
poszczegdlnych regionach 2020 2019
Europa Zachodnia 794.300 1.123.100 -29,3%
Europa Srodkowa i Wschodnia 156.800 197.400 -20,6%
Ameryka Péinocna 332.900 425.700 -21,8%
Ameryka Potudniowa 264.800 358.500 -26,1%
Chiny (w tym Hong Kong) 1.954.100 2.197.600 -11,1%
Pozostata Azja-Pacyfik 86.500 109.200 -20,8%
Srodkowy Wschéd/Afryka 84.900 103.100 -17,6%
Marka tacznie 3.674.300 4.514.600 -18,6%

0 marce Volkswagen:

Marka Volkswagen Samochody Osobowe jest obecna na ponad 150 rynkach na catym $wiecie, produkujgc
samochody w ponad 50 fabrykach, w 14 krajach. W 2019 roku Volkswagen wyprodukowat okoto 6,28 miliona
samochoddéw, w tym najpopularniejsze modele jak Golf, Tiguan czy Passat. Aktualnie Volkswagen zatrudnia
195.878 pracownikéw na catym $wiecie. Marka posiada takze ponad 10.000 punktéw dealerskich, w ktorych
pracuje 86.000 osob. Volkswagen konsekwentnie napedza rozwoj motoryzacji. Pojazdy elektryczne,

inteligentna mobilno$¢ oraz cyfrowa przemiana to gtéwne punkty strategii marki na przysztosc.
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